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TESTESTERON YU

KLU KRIZ

UE KADIN ODAKLI TASARIM

Ekonomik kriz, bir kez daha dinyanin bacasini sarinca, yine krizden gikis yollar
araniyor. "“Tuketimi arttirarak krizden cikig® bakis acisiyla “kadinlar” potansiyel
tiketiciler / misteriler dolayisiyla kullanicilar olarak akla geliyor. Krizlerin etkisiyle
““kadin odakli tasanm® yayginlagiyor. Bu baglamda kadinlar, insan olarak, bir arag

miI amag mi?

8 - 6 Ekim 2009 tarihlerinde, IT0
Endiistriyel Tasarim Boliim tarafindan
diizenlenen, “Tasarim veya Kriz" baslikli, 4.
Ulusal Tasarim Kongresi'nde sunulan,
dikkat ¢ekici, dustindriict, tartismalan
tetikleyici ve tasannmda toplumsal cinsiyet
(gender) calismalarina yol agic)
bildirilerden biri: “ ‘Bilgi Ekonomisi’
Krizlerinden, Kadin Odakh Tasarim ile Cikis
onerileri” bashigr altindaydi*. Bu bildiri,
ekonamik krizde, pazarlama ve tasanm
stratejileri iliskisinde “kadin odakh
tasarim” éneriyordu.

* Nedim Dayan, Yrd. Dog. Dr., Marmara
(nv., End. (Ir.Tas. Bal.

Calismamin ¢ikis noktasi, erken
endistrilesen tlkelerde yapilan
istatistiklerde, kadinin, tilketimde
belirleyici roliintin yiizdelerle yiiksek ve
erkeklere gore isten ¢ikanlma oranlarinda
daha disiik olmasina dayamyordu. Kadin
tiiketiciler, “sadik misteriler” ve “kulaktan
kulaga iletisimin” 6nemli figtrleriydi.
Kadinlarin, driinleri kullamm siirecinde ki
memnuniyet ve hosnutsuzluklarim,
erkeklere gore daha etkili ifade
edebilmeleri, detaylarda daha segici
olmalarinin ve kadinlarin deger yargilarina,
ihtiyaclanina dayanarak tasarlanan
atomobillerin, tahmin edilenin aksine,
erkekler tarafindan daha fazla satin
alindigina dair érnekler, “kadin odakh
tasarimin” éneminin altim ¢iziliyordu.

Ezberler ve Cozim

Bu tespitler ve ylizdeler dikkat ¢ekiciydi.
Sozii edilen ¢ikis noktalarindan varilan
“kadin odakli tasanim” dnerisi ise
distindiriiciydi. Krizin, Gretim tiketim
iliskilerindeki dengesizliklerden
kaynaklandigim, tiketim kdltGrindn
pompalanarak ekonomik krizlerin
yaratildigim diistinerek, yukanda alt ¢izilen
rolleriyle kadinlar i¢in olasi tasarim
stratejileri, kadinlan tretim degil, gercek
ihtiyac odakl degil, tiiketim kiltirtnid
besleyen, yapay ihtiyaclar yaratarak
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kullamciy, tilketici olarak tavlayan
stratejilere benzerligini akla getirerek
stiphe uyandinciydi. Hatta trkiitiictiydi. Bu
tespitlere dayanarak, énerilen “kadin odakh
tasanm” bu glinkii krize ¢zim tireten mi;
yoksa gelecekteki olast krizleri yetistiren bir
odak m? Tartisibir.

internette “kadinlar igin trlinler” anahtar
kelimeleri ile tarama yaptigimzda,
dncelikli ve en cok karsimiza gikan belli
trtinler ve sektdrler var; Glzellik ve bakim
trinleri, taki, giyim ve aksesuar trinleri,
temizlik geregleri ve ev geregleri vb.
Kadinin endiistri ve pazarda anlagilan
profili, kisith goziikiiyor ne yazik ki. Kadin
i¢in tasarim ya da triin dendiginde,
vazgecilmez rengin “pembe”, desenin ise
“cicekler” olmas biyiik yaygin bir ezber.
Benzeri irlin gelistirme ¢abalarinda, ilk akla
gelen yaklasim “sekil ve renk”. Tipk
yukandaki bildiride verilen basarisiz bir
ornek gibi; kadinlar i¢in otomobil Greten
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Dodge’un LaFamme adh 1954 modeli.
Pembe iretilip satilmis ve pazarda basanh
olamams. Sadece, rengi pembe olan
triinler “kadinlar igin” olamiyor. Renk ve
seklin 6tesi, nadirde olsa 2000'li yillarda
gelmeye basladi. Bu noktada kadin daha

derinlemesine tamma, anlama cabalan
gerekiyor.

Kadimin giinliik yasamni stirdirtirken,
hayatini kolaylastirici diriinler tasarlama,
{iretme ve pazarlama farkindahg firmalarda,
endstriyel tiretim ve tasarimda
karsilasilmaya baslandi. Kadimn fiziksel,
duygusal farkhiliklanm gézeterek, yasam
bigimlerini, gereksinimlerini irdeleyerek tirlin
tasarlayan firmalardan biri NIKE. 2002
yilinda, “Nike'in Kadinlarimn Hareketi”
bashig ile Kadin Bolimi agildr. Kadin
sporculara ve giinliik yasamda kadin igin spor
giyim, ayakkabi ve aksesuarlar iiretmeye
odaklanan bu markanin ¢ikis noktasi yine
kendi markasinda yasanan bir krizdi. 30 yil
boyunca erkek sporculara odaklanan marka,
isminin bir tanrigadan geldigini hatirlayarak,
toplumda kadimn yeni rollerini, yasam
bigimini tamimaya, incelemeye ve hatta
tasarlamaya basladi. Diger bir 6rnek ise Volvo
firmasidir. 2004 yilinda kadin kullamcilar
icin kadhnlann tasarladig Volvo YCC, 2005
yilinda “kadin 6zelinde tasanm” yaklasimiyla
“Volvo Spor driinleri Tasarim Yarigmasi”,
endustriyel tasarimin kadin kullamci odakl
tasanm ¢alismalanna 6rneklerdir. Bunlann
dginda, kadinlann fiziksel farkliliklanm
gozeterek yapilan tasanimlardan, gerek sabit,
gerek tasinabilir pisuarlar, kadimin yasamim
kolaylastiran drnekler olarak tasanimlara
onciliik ediyor.

Endustriyel tasarimin, “canli merkezli”
yapabilirliklerini diistiniirsek, “kadin odakh
tasarim” énerisi umut vaat ediyor. Tasarimi,
canlya; kadn, erkek, cocuk, hayvan, bitki
ve dogaya hizmet edebilen bir etkinlik
olarak distinebildigimizde, tasarim
stratejileri anlam kazanacaktir. Vahsi
krizlerin akla getirdigi ¢éziim yollan
olmaktan cikarak, “yasam odakli”
olabildiginde ise yarayacaktir. Burada
kadin tasanmcilara ve kullamcilara gok is
distiyor.

01 IEU 8grencisi Ozge Torunlar Celikbilek'in
“Missuar’adli tasanimi.

02 Volvo'nun Tasanm Yarismasi'ndan...
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